
财政项目支出绩效自评表
（2024年度）

项目名称 其他专项工作经费

主管部门 安亭镇 实施单位 上海市嘉定区安亭镇文化体育服务中心

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额 1,770.33 1,488.87 1,484.62 10.00 99.71 9.97

其中：当年财政拨款 1,690.33 1,394.98 1,390.73 - 99.69 -

      上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

      其他资金 80.00 93.89 93.89 - 100.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

2024年安亭镇文化体育服务中心有以下目标 ：第一，普及知识、提

升素养。把提升健康素养作为增进全民健康的前提 ，根据不同人群

特点有针对性地加强健康教育与促进 ，让健康知识、健身技能成为

全民普遍具备的素质和能力 ，实现科学健身人人动起来 。不断完善

体育健身基础设施，广泛开展全民健身体质监测 、培训普及、团队

培育、赛事举办、运动干预等工作。第二，对照《上海市社区文化

活动中心评估定级指标体系 》，做到公共文化场馆开放项目目标明

确，管理到位，项目资金使用规范，按照项目规定的时间高效 、有

序地完成各项目标任务 。采用“公共项目+社会运作”的全委托管

理模式，秉承服务百姓的宗旨，将方泰、黄渡分中心打造成为贴近

百姓、具有互联网+特色的社会化管理示范性公共文化设施 。第

三，做好政务网站、微信公众号的日常维护 ，对网站和微信的普查

结果进行整改，确保各类信息准确无误 ；加强和完善文体预约平台

的功能，为广大市民提供更好的服务 ；在嘉定区融媒体中心各项考

核中获优；加强与市级媒体的业务合作 ，扩大安亭的宣传面；策划

和制作相关短视频向 《学习强国》平台投稿。

（一）发挥舆论引导功能，为扩大安亭影响力摇旗呐喊

1、出大稿出好稿。围绕庆祝中华人民共和国成立 75周年、深入学

习贯彻党的二十大精神 、推进党纪学习教育等主题 ，聚焦打造千亿

级汽车产业集群、元宇宙、氢能产业等重大战略项目 ，精心策划新

闻报道，加大宣传造势力度。截至10月底共采写新闻稿件 821篇，

其中市级以上媒体录用 231篇，区级媒体录用511篇。新闻稿件录用

全区排名第一，《学习强国》录用全区排名第一。重量级稿件有：

新华社发布《沪郊古镇创新与品牌并重 ，成为多元文旅地标》；《

解放日报》整版发布《打造杏会宝藏最佳研学线路 ，在行走中解锁

汽车城发展密码》；央广网、人民日报、新华财经等多家媒体报道

元宇宙虚幻引擎创新中心在元创湾运营 ；解放日报要闻版报道《国

内首个氢能产业投资联盟在安亭成立 》；解放日报《这里怎么每个

人都会说德语》报道安亭组织海外招商英语研修班的案例 。

2、贴民生强互动。针对市民生活休闲需求 ，推出《行走安亭

Citywalk》系列视频，“种草”美景美物，吸引更多目光聚焦安亭

。完善《安亭观微》积分商城，全年有800多名网友通过转发评论

兑换商城礼品。推出“市民随手拍”功能，举办“银杏季”市民手

机摄影大赛等活动，有1300多人次分享身边的好风景和正能量 。开

通应届毕业生和社会人才求职登记通道 ，为企业和求职者牵线搭桥

。通过增设这些功能，安亭观微热度不断提升 ，入选人民网街镇公

众号影响力榜单。

3、跟热点出新意。紧跟网络热词和社会热点如 “阿勒泰”“薄荷

曼波”等热门话题，推出一系列和安亭相关的推文 、短视频，得到

网友好评。运用AI技术，将安亭地标建筑物替换成冰淇淋和月饼等

趣味视频，在高温天和中秋节推出 ，被央广网录用报道。

（二）升级公共服务品牌，为增强文旅融合度扩容赋能

1、打造身边的文化加油站 。创设“有光学堂”市民艺术公益众筹

班，分春秋两季，全年开设80多项艺术课，历时8个月。由市民以

每课二三十元的低价自愿众筹 ，政府不用投入资金，吸引了约2万

人次年轻市民走进文体中心和延伸学习点圆梦艺术 、提升修养，大

大提升了中心的活跃度和好评率 。

2、激发潜在的文化表现欲 。开展第二届“杏会安亭看我表现”市

民才艺秀，覆盖全人群开发三个系列 ：一是针对村居文化团队的 “

我要上村晚”，100多支草根队伍参加了 6场展示，5000多人观摩，

有力推动了基层文化空间重塑 ，激活了疫情后趋于沉闷的团队 。二

是针对企业年轻员工的 “职工好

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 偏差原因分析及改进措施

成本指标

经济成本指

标
成本节约率 =100.00(%) 100.00(%) 5.00 5.00

社会成本指

标

大力推进体育设施建设 ，满足市民日益

增长的对健身、健康的需求
=100.00(%) 100.00(%) 5.00 5.00

生态环境成

本指标
生态环境成本率 =100.00(%) 100.00(%) 5.00 5.00

产出指标

数量指标

文化项目活动费完成率 =100.00(%) 100.00(%) 7.00 7.00

文化项目培训费完成率 =100.00(%) 100.00(%) 7.00 7.00

文化项目委托第三方管理费完成率 =100.00(%) 100.00(%) 7.00 7.00

体育项目体育活动费完成率 =100.00(%) 100.00(%) 7.00 7.00

体育项目健身点及步道完成率 =100.00(%) 100.00(%) 7.00 7.00

体育项目培训费完成率 =100.00(%) 100.00(%) 7.00 7.00

新媒体项目视频制作完成率 =100.00(%) 100.00(%) 7.00 7.00

新媒体项目政府网维护完成率 =100.00(%) 100.00(%) 7.00 7.00

新媒体项目安亭网维护完成率 =100.00(%) 100.00(%) 7.00 7.00

质量指标 项目验收合格率 =100.00(%) 100.00(%) 2.00 2.00

时效指标 项目完成及时性 =100.00(%) 100.00(%) 2.00 2.00

效益指标

经济效益指

标
成本节约率 =100.00(%) 100.00(%) 1.00 1.00

社会效益指

标

大力推进体育设施建设 ，满足市民日益

增长的对健身、健康的需求
=100(%) 100.00(%) 1.00 1.00

进一步扩大体育中心和体育设施的建

设，提高安亭体育硬件设施在全市的影

响力

=100(%) 100.00(%) 1.00 1.00

通过新媒体，进一步扩大安亭外宣影响

力，提升城市形象
=100.00(%) 100.00(%) 1.00 1.00

生态效益指

标
服务项目生态效益率 =100.00(%) 100.00(%) 2.00 2.00

可持续影响

指标

进一步扩大上海市社区文化活动中心示

范馆、图书馆（特级馆）的影响力
=100.00(%) 100.00(%) 1.00 1.00

满意度指标
服务对象满

意度指标
市民满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 1.00 1.00

总分 100.00 99.97

评分等级 优


